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 سؤٚت انبشَبيح. 1

في  نطمح إلى أن نكون الخيار للطلاب الذين يرغبون في تطوير المعرفة والمهارات اللازمة
من خلال تقديم برامج منتقاة بعناية كبيرة وبجودة عالية لخلق قادة تسويق  التسويقإدارة تخصص 

 لخدمة وجاهزين للعمل في مجال التسويق وإدارة سلسلة التوريد يمتلكون مهارات وقدرات عالية
 .المجتمع

 

 

 سسبنت انبشَبيح. 2

نقوم بإعداد الطلاب للنجاح الأكاديمي والمهني في مجال التسويق وإدارة سلسلة التوريد من خلال 
الطلبة من اكتساب المعرفة والمهارات الضرورية مما يمكنهم من  تمكنتوفير بيئة تعليمية متميزة 

 .المنافسة في سوق العمل على المستوى المحلي والعالمي

العمل على ايجاد بيئة تعليمية متميزة من حيث المساقات المطروحة وتطبيقاتها تمكن الطلبة من و
في سوق العمل على المستوى اكتساب المعرفة والمهارات الضرورية مما يمكنهم من المنافسة 

 .المحلي والعالمي
 

 اْذاف انبشَبيح. 3

 .يٕاكبت انتطٕس انؼهًٙ فٙ تٓٛئت يتطهببث انذساست فٙ انمسى .1

انؼًم ػهٗ تٕفٛش انًؼشفت ببنًفبْٛى انتسٕٚمٛت، ٔالأدٔاث انتسٕٚمٛت ببلإضبفت انٗ انتطبٛمبث انتسٕٚمٛت  .2

 .انضشٔس٘ استخذايٓب فٙ سٕق انؼًم

 .تأْٛم انطهبت ػهًٛب نًٕاصهت دساسبتٓى فٙ يدبلاث ئداسة انتسٕٚك .3

 .ئػذاد ٔتأْٛم كٕادس ػهًٛت يتخصصت نهؼًم فٙ انًدبلاث انتسٕٚمٛت انًختهفت .4

 .انؼًم ػهٗ تطٕٚش انًٓبساث انضشٔسٚت نلإبذاع فٙ انُشبطبث انتسٕٚمٛت فٙ بٛئت الأػًبل .5

 .انًدتًغ انذٔنٙتمذٚى انخبشاث ٔالاستشبساث نًُظًبث  .6

انؼًم ػهٗ اٚفبد انسٕق بخشٚدٍٛ أصحبة كفبءة ًٚهإْى انذافغ ٔالإنٓبو فٙ تطبٛك انًٓبساث ٔانُشبطبث  .7

 .انتسٕٚمٛت انًختهفت

 .تًُٛت ٔتطٕٚش انبحث انؼهًٙ داخم انمسى .8

 .أٌ َكٌٕ يثبلاً نهتًٛض انتسٕٚمٙ فٙ انؼشاق .9

 .تًُٛت انمذساث انتسٕٚمٛت نهؼبيهٍٛ فٙ انًُظًبث انًحهٛتنئػذاد انذٔساث انتذسٚبٛت ٔتُفٛزْب . 11

 .تًُٛت انؼلالبث بٍٛ انمسى ٔالألسبو انًُبظشة فٙ اندبيؼبث انًحهٛت ٔانؼشبٛت . 11

 .اندًغ بٍٛ اندبَبٍٛ انُظش٘ ٔانتطبٛمٙ بًب ٚإْم انطهبت نهؼًم فٙ انسٕق ٔيٕاخٓت انتحذٚبث. 12

 



 الاػتًبد انبشايدٙ. 4

 كلا     حبصم ػهٗ الاػتًبد انبشايدٙ ؟ ٔيٍ ا٘ خٓت ؟انبشَبيح ْم  .1

 

 الأخشٖانًإثشاث انخبسخٛت . 5

 انؼهًٙ ٔانبحثٔصاسة انتؼهٛى انؼبنٙ َؼى،  ؟بشَبيحنه ْم ُْبن خٓت ساػٛت .2

 

 ْٛكهٛت انبشَبيح. 6

 يلاحظبث انُسبت انًئٕٚت ٔحذة دساسٛت ػذد انًمشساث ْٛكم انبشَبيح

  %4.4 14 6 ِزطٍجبد اٌّإعغخ 

  %11 22 11 ِزطٍجبد اٌىٍُخ

  %22.6 114 41 ِزطٍجبد اٌمغُ

     اٌزذسَت اٌصُفٍ

     أخشي

 ِّىٓ اْ رزضّٓ اٌّلاحظبد فُّب ارا وبْ اٌّمشس أعبعٍ او اخزُبسٌ . *

 / يُٓبج لسى الإداسة انؼبيت  . ٔصف انبشَبيح 2

 انسبػبث انًؼتًذة اسى انًمشس أٔ انًسبق انًسبقسيض انًمشس أٔ  انسُت / انًستٕٖ

 الأٔنٗ

 ػًهٙ َظش٘  

AEMM23_101  3 1إدارة الأعمال  

AEMM23_102  3 1إدارة التسويق  

AEMM23_103  2 1 1إحصاء 

AEMM23_104  2 1 1محاسبة مالية 

AEMM23_105  2 1 1اقتصاد 

AEMM23_106 2 لغة العربية  

AEMM23_107 Headway (Beginner) 3  

AEMM23_108  3 2 الأعمالإدارة  

AEMM23_109  3 2إدارة التسويق  

AEMM23_110  2 1 2إحصاء 

AEMM23_111  2 1 2محاسبة مالية 

AEMM23_112  2 1 2اقتصاد 

 
AEMM23_113 2 1 اساسيات الحاسوب 

AEMM23_114 2 حقوق انسان وديمقراطية  

  3 (1تسويق خدمات ) AEMM23_201 انثبَٛت



AEMM23_202 3 إمدادات التسويق  

AEMM23_203 2 المنتج  

AEMM23_204 2 التسعير  

AEMM23_205 2 الاستراتيجيةدارة لاا  

AEMM23_206 2 1 أساليب كمية في التسويق 

AEMM23_207 
 Power Point المكتبيةالتطبيقات 

Word & 
1 2 

AEMM23_208  3 (2خدمات )تسويق  

AEMM23_209 2 التوزيع  

AEMM23_210 2 الترويج  

AEMM23_211  2 الذهنية والمكانةادارة العالمة التجارية  

AEMM23_212  2 المبيعاتإدارة  

AEMM23_213 Headway (elementary) 2  

AEMM23_214  المكتبيةالتطبيقات Excel 1 2 

 انثبنثت

AEMM23_301  3 لميالعاالتسويق  

AEMM23_302 2 1 بحوث تسويق 

AEMM23_303 2 سلوك مستهلك  

AEMM23_304 2 ادارة المخاطر التسويقية  

AEMM23_305 
Headway (pre-

intermediate) 
2  

AEMM23_306  2 1 الأنترنتأساسيات 

AEMM23_307 3 أنظمة معلومات تسويقية  

AEMM23_308  2 التسويقية المعرفةادارة  

AEMM23_309  2 التسويقية المنظماتإدارة  

AEMM23_310 2 ادارة الجودة التسويقية  

AEMM23_311 2 إدارة التفاوض  

AEMM23_312  2 في التسويق الإحصائيةالتطبيقات  

AEMM23_313 2 مناهج البحث العلمي  

 انشابؼت
AEMM23_401  3 الزبائن علاقاتادارة  

AEMM23_402  3 ( 1)دراسات تسويقية معاصرة  



AEMM23_403 2 1 قواعد البيانات التسويقية 

AEMM23_404 2 التسويق الزراعي  

AEMM23_405 2 التسويق الدوائي  

AEMM23_406 2 التسويق الرياضي  

AEMM23_407 
المسؤولية الاجتماعية والاخلاقية 

 للتسويق

2 
 

AEMM23_408  3 )2)دراسات تسويقية معاصرة  

AEMM23_409 3 الاستراتيجيات التسويقية  

AEMM23_410 2 1 التسويق الإلكتروني 

AEMM23_411 2 التسويق السياحي والفندقي  

AEMM23_412 Headway (intermediate) 2  

  . يخشخبث انتؼهى انًتٕلؼت نهبشَبيح1

 انًؼشفت

ّإعغبد ٌ ئداسح اٌزغىَكرمذَُ ِلاوبد سائذح فٍ  -

 .واٌخبص اٌمطبع اٌؼبَ

اٌّإعغبد ثّب وبفخ فٍ  اٌزغىَمُخ ٔشش اٌّؼشفخ -

 َحمك رطٍؼبد اٌّغزّغ.

 اٌزغىَمُخلذسح خشَغٍ اٌمغُ ػًٍ رطىَش ِهبسارهُ  -

 .ئداسح اٌزغىَكَبدح فٍ واٌّؼشفُخ ورحمُك اٌش

 انًٓبساث

 رُّٕخ ودػُ سوػ الاثذاع والاثزىبس واٌمُبدح. -

 ثُئخ ِفزىحخ ٌٍزجبدي اٌضمبفٍ واٌفىشٌ.خٍك  -

 ػًٍ اٌمذسح ئداسح اٌزغىَكغٍ لغُ َاِزلان خش -

  اٌىلذ.  اٌزفىُش وحً اٌّشىلاد وئداسح 

ٌٍّهبساد فٍ  رىىْ ِخشعبرٕب ػبسفخ وِىزغجخاْ  - اٌّصٍحخ.اٌزىاصً واٌزفبػً اٌجٕبء ِغ أصحبة  -

 .اٌُهباٌّىوٍخ وُفُخ أغبص اٌّهبَ 

 انمٛى

 اٌّغإوٌُخ الاعزّبػُخ والأخلالُخ.رشعُخ  -

 خذِخ اٌّغزّغ ورٍجُخ ِزطٍجبره. -

اٌزّغه ثأخلالُبد اٌّهٕخ واٌمذسح ػًٍ اثذاء اٌىفبءح  -

 .اٌّهُٕخ اٌؼبٌُخ

 إٌضاهخ واٌشفبفُخ. -

 اٌغىدح. -

اْ َىىْ اٌطبٌت ِإِٕبً ثّجبدئ إٌضاهخ واٌشفبفُخ،  -

وٌذَه اٌمذسح ػًٍ رطجُك ِفبهُُ اداسح اٌغىدح فٍ 

 اٌؼًّ.

 . استشاتٛدٛبث انتؼهٛى ٔانتؼهى4

اٌزؼٍُ إٌشظ: رشغُغ اٌّشبسوخ اٌفؼّبٌخ ٌٍطلاة فٍ ػٍُّبد اٌزؼٍُ، ِضً إٌّبلشبد والأٔشطخ اٌغّبػُخ وحً  .1

 اٌّشىلاد، ٌزؼضَض فهّهُ اٌؼُّك ٌٍّفبهُُ اٌشَبضُخ.



 اٌّزؼٍمخ ثذساعزهُاٌزؼٍُ اٌزؼبؤٍ: رشغُغ اٌطلاة ػًٍ اٌؼًّ ِؼًب فٍ ِغّىػبد صغُشح ٌحً اٌّغبئً  .2

 وِشبسوخ الأفىبس، ِّب َغبهُ فٍ رؼضَض اٌزفبػً ورجبدي اٌّؼشفخ ثُٕهُ.

اعزخذاَ اٌزىٕىٌىعُب: الاعزفبدح ِٓ اٌزىٕىٌىعُب فٍ رىفُش أدواد رؼٍُُّخ رفبػٍُخ ِضً ثشاِظ اٌحبعىة  .3

 واٌّىاسد ػجش الإٔزشٔذ ٌزؼضَض فهُ اٌطلاة ورحفُضهُ.

اٌزؼٍُ اٌمبئُ ػًٍ اٌّشىلاد: رمذَُ ِشىلاد ِحذدح ورحفُض اٌطلاة ٌٍزفىُش إٌمذٌ واعزخذاَ اٌّهبساد  .4

 ٌحٍهب. اٌزغىَمُخ

 الاعزشارُغُبد اٌزؼٍُُّخ اٌّزؼذدح: رىفُش ِغّىػخ ِزٕىػخ ِٓ الاعزشارُغُبد اٌزؼٍُُّخ، ِضً اٌّحبضشاد .5

 اٌزفبػٍُخ واٌذسوط اٌؼٍُّخ واٌزّبسَٓ اٌؼٍُّخ، ٌزٍجُخ احزُبعبد ِزٕىػخ ِٓ اٌطلاة.

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                          اٌزغىَمُخّهبساد اٌ: رشغُغ اٌطلاة ػًٍ رطىَش اٌزغىَمٍرؼضَض اٌزفىُش  .6

 ِضً اٌزحًٍُ واٌزخطُظ والاعزٕزبط، ِٓ خلاي رمذَُ أعئٍخ رحفُضَخ وِشىلاد رطجُمُخ.

ئهُ وفهّهُ ٌٍّفبهُُ رمذَُ سدود فؼً فىسَخ: رىفُش آٌُبد ٌزمذَُ سدود فؼً فىسَخ ٌٍطلاة ثشأْ أدا .7

 عىاء وبْ رٌه ِٓ خلاي اٌزمُُّبد اٌذوسَخ أو اٌزفبػً اٌّجبشش ِغ اٌّذسط. ،اٌزغىَمُخ

 . طشائك انتمٛٛى 11

رمُُُ الأداء فٍ اٌفصً: َشًّ رمُُُ أداء اٌطلاة خلاي اٌذسوط واٌّحبضشاد ووسػ اٌؼًّ، عىاء ِٓ  .1

 ٌّشبسوزهُ وفهّهُ ٌٍّىاد.خلاي الاخزجبساد اٌىزبثُخ أو اٌزمُُُ اٌّغزّش 

اٌّشبسوخ فٍ إٌّبلشبد والأٔشطخ: َّىٓ رمُُُ ِذي ِشبسوخ اٌطلاة فٍ إٌّبلشبد اٌصفُخ والأٔشطخ  .2

 اٌغّبػُخ واٌّشبسَغ اٌفشدَخ، ورٌه ٌزمُُُ ِذي فهّهُ ورفبػٍهُ ِغ اٌّىاد.

ٌزمُُُ ِهبسارهُ فٍ حً  الاخزجبساد واٌىاعجبد: َّىٓ ئػطبء اٌطلاة اخزجبساد ِٕزظّخ وواعجبد رمُُُّخ .3

 وفهّهُ ٌٍّفبهُُ اٌّؼشوضخ. اٌّشرجطخ ثّغبي اخزصبصهُاٌّغبئً 

رمُُُ اٌّشبسوخ فٍ اٌجحش: َّىٓ رمُُُ ِذي ِشبسوخ اٌطلاة فٍ أٔشطخ اٌجحش واٌّشبسَغ اٌؼٍُّخ، ورمذَُ  .4

 رمُُُ لأعٍىة ػشضهُ ورحًٍُ ٔزبئغهُ واعزٕزبعبرهُ.

اٌؼٍُّخ واٌّشبسوخ فٍ  اٌضَبساداٌطلاة فٍ الأداء اٌؼٍٍّ ِٓ خلاي رمُُُ الأداء اٌؼٍٍّ: َّىٓ رمُُُ  .5

 الأٔشطخ اٌزطجُمُخ.

رمُُُ اٌّشبسوخ اٌخبسعُخ: َشًّ رمُُُ ِذي ِشبسوخ اٌطلاة فٍ الأٔشطخ اٌخبسعُخ ِضً اٌّإرّشاد  .6

 وإٌذواد واٌّغبثمبد اٌشَبضُخ.

ٌّغزىي اٌشخصٍ واٌّهٍٕ والأوبدٍَّ رمُُُ اٌزطىس اٌشخصٍ واٌّهٍٕ: َّىٓ رمُُُ رطىس اٌطلاة ػًٍ ا .7

 خلاي ِشبسوزهُ فٍ ثشٔبِظ رىعُه أػضبء هُئخ اٌزذسَظ.

 

 

 . انٓٛئت انتذسٚسٛت11

  أػضبء ْٛئت انتذسٚس



 انشتبت انؼهًٛت

انًتطهببث/انًٓبساث  انتخصص

 )اٌ ٔخذث(

اػذاد انٓٛئت 

 انتذسٚسٛت

 يحبضش يلان  خبص ػبَ

  يلان  إدارة مالٌة إدارة أعمال  فراس فرحان جدي صفرا.م.د. 

  يلان  تنمٌة إدارة أعمال مً حمودي عبدالله جاسمأ.م. 

  يلان  موارد بشرٌة إدارة أعمال ثائر جاسم محمد عفتانم.د 

  يلان  نظرٌة منظمة إدارة أعمال فراس حسن رشٌد سلمانم.د. 

  يلان   إدارة أعمال محمد حمٌد ناٌف حمٌدم.م. 

  يلان  رٌادة اعمال إدارة أعمال حمد محمد شٌحانموسى م.م 

  يلان   إدارة أعمال احمد حمٌد عٌسى جاسم م.م 

  يلان   إدارة أعمال مروان حسٌن عبد فرحان م.م 

  يلان  تسوٌق إدارة أعمال سعد عجاج خلف جمٌل م. 

  يلان  إدارة مالٌة إدارة أعمال حنان محمد ابراهٌم جاسم م.م 

      

 

 انتطٕٚش انًُٓٙ 

 تٕخّٛ أػضبء ْٛئت انتذسٚس اندذد

رحذَذ احزُبعبد اٌغبِؼخ واٌمغُ: َزُ رحذَذ احزُبعبد اٌغبِؼخ واٌمغُ ِٓ حُش اٌىىادس اٌزؼٍُُّخ اٌّطٍىثخ  -1

 واٌزخصصبد اٌّفضٍخ.

واٌّزفشغُٓ ئػذاد ثشاِظ اٌزىعُه: َزُ رصُُّ ثشاِظ رىعُه ِخصصخ رغزهذف الأػضبء اٌغذد واٌضائشَٓ  -2

 وغُش اٌّزفشغُٓ ثٕبءً ػًٍ احزُبعبرهُ ورخصصبرهُ.

ٔجزح ػٓ ، ثّب فٍ رٌه الإداسح اٌؼبِخاٌزؼشَف ثبٌجُئخ اٌغبِؼُخ: َزُ رمذَُ ِمذِخ شبٍِخ حىي اٌغبِؼخ ولغُ  -3

 والأهذاف واٌخذِبد اٌّزبحخ.واٌشعبٌخ واٌشؤَخ  اٌمغُ

اٌلاصَ ٌلأػضبء اٌغذد، ثّب فٍ رٌه اٌذوساد اٌزذسَجُخ رمذَُ اٌّىاسد اٌذاػّخ: َزُ رىفُش اٌّىاسد واٌذػُ  -4

 واٌىسػ اٌؼٍُّخ واٌّغبػذح اٌفُٕخ.

رىعُه أوبدٍَّ: َزُ رىعُه الأػضبء اٌغذد فُّب َزؼٍك ثبٌّٕبهظ وإٌّبطك اٌجحضُخ واٌطشق اٌزذسَغُخ  -5

 اٌّغزخذِخ فٍ اٌمغُ.

واٌّغإوٌُبد واٌغُبعبد اٌغبِؼُخ  رىعُه ئداسٌ: َزُ رىعُه الأػضبء اٌغذد حىي الإعشاءاد الإداسَخ -6

 ولىاػذ اٌغٍىن.

دػُ ِغزّش: َزُ رىفُش دػُ ِغزّش لأػضبء هُئخ اٌزذسَظ اٌغذد واٌضائشَٓ واٌّزفشغُٓ وغُش اٌّزفشغُٓ  -7

 ِٓ خلاي عٍغبد اعزشبسَخ ووسػ ػًّ ورمُُّبد دوسَخ.

 انتطٕٚش انًُٓٙ لأػضبء ْٛئت انتذسٚس



الأهذاف: َزُ رحذَذ احزُبعبد أػضبء هُئخ اٌزذسَظ ِٓ خلاي اعزطلاػبد سأٌ رحذَذ الاحزُبعبد ورحذَذ  .1

 ورمُُُ أداء، وِٓ صُ رحذَذ الأهذاف اٌّحذدح اٌزٍ َغت رحمُمهب فٍ ئطبس اٌجشٔبِظ.

رصُُّ اٌجشٔبِظ اٌزطىَشٌ: ثٕبءً ػًٍ الاحزُبعبد اٌّحذدح والأهذاف اٌّحذدح، َزُ رصُُّ ثشٔبِظ رطىَشٌ  .2

 ػخ ِٓ الأٔشطخ واٌذوساد اٌزذسَجُخ ووسػ اٌؼًّ واٌّىاسد اٌزؼٍُُّخ.شبًِ َشًّ ِغّى

رٕفُز اٌجشٔبِظ: َزُ رٕفُز اٌجشٔبِظ اٌزطىَشٌ ثشىً ِٕزظُ وِٕظُ، وَشًّ رٌه رٕظُُ وسػ اٌؼًّ، وئعشاء  .3

 اٌذوساد اٌزذسَجُخ، ورمذَُ اٌّىاسد اٌزؼٍُُّخ إٌّبعجخ.

أػضبء هُئخ اٌزذسَظ اعزخذاَ ورطجُك اعزشارُغُبد اٌزذسَظ  اعزخذاَ اعزشارُغُبد اٌزذسَظ اٌفؼبٌخ: َزؼٍُ .4

 اٌحذَضخ واٌفؼّبٌخ، ِضً اٌزؼٍُ اٌزؼبؤٍ واٌزؼٍُ إٌشظ واٌزىٕىٌىعُب اٌزؼٍُُّخ.

رمُُُ ٔزبئظ اٌزؼٍُ: َزُ رمُُُ فؼبٌُخ اٌجشٔبِظ اٌزطىَشٌ ِٓ خلاي رمُُُ ٔزبئظ اٌزؼٍُ لأػضبء هُئخ اٌزذسَظ،  .5

 فخ واٌّهبساد اٌزذسَغُخ واٌزفبػٍُخ ِغ اٌطلاة.ِضً صَبدح ِغزىي اٌّؼش

اٌزطىَش اٌّغزّش: َغشٌ رمذَُ اٌزغزَخ اٌشاعؼخ واٌذػُ اٌّغزّش لأػضبء هُئخ اٌزذسَظ ٌزؼضَض اٌزطىَش  .6

 اٌّهٍٕ والأوبدٍَّ اٌّغزّش.

 اٌّشبسوخ فٍ اٌجحش وإٌشش اٌؼٍٍّ: َشغغ أػضبء هُئخ اٌزذسَظ ػًٍ اٌّشبسوخ فٍ اٌجحش اٌؼٍٍّ ؤشش .7

إٌزبئظ فٍ اٌّغلاد الأوبدَُّخ اٌّشِىلخ، ِّب َؼضص ِىبٔزهُ الأوبدَُّخ وَغبهُ فٍ رطىَش اٌّؼشفخ فٍ 

 ِغبلارهُ.
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 لجىي ِشوضٌ. -1

لجىي اعزضٕبءاد )روٌ اٌشهذاء، أثٕبء اٌهُئخ اٌزذسَغُخ، اٌّىظفُٓ اٌّزُّضَٓ، الأوائً ػًٍ اٌّؼبهذ، اٌطٍجخ  -2

 اٌىافذَٓ(.

 حىىٍِ خبصرؼٍُُ  -3

 . أْى يصبدس انًؼهٕيبث ػٍ انبشَبيح13

 ِىلغ اٌغبِؼخ واٌىٍُخ واٌمغُ الاٌىزشؤٍ. -1

 اوٌُبد اعزحذاس اٌمغُ. -2

 

 . خطت تطٕٚش انبشَبيح14

 تطٕٚش انًُبْح انذساسٛت. -1

 يسبئٛتفتح دساسبث  -2

 تطٕٚش انًلاكبث انتذسٚسٛت ٔالإداسٚت ػٍ طشٚك دٔساث َٔذٔاث ٔٔسش فٙ يدبلاث انتخصص. -3

 دػى خٕٓد انبحث انؼهًٙ يٍ خلال تشدٛغ أػضبء انٓٛئت انتذسٚسٛت ػهٗ انُشش خصٕصبً فٙ انًستٕػببث انؼبنًٛت.  -4

 ئلبيت بشايح تذسٚبٛت نتًُٛت لذساث انطهبت فٙ انًدبلاث انتمُٛت ٔتكُٕنٕخٛب انًؼهٕيبث. -5

 ئلبيت صٚبساث يٛذاَٛت ٔسفشاث ػهًٛت نهطهبت انٗ انًإسسبث انحكٕيٛت. -6

 



 ٓبساث انبشَبيحيخطظ ي

 ِخشعبد اٌزؼٍُ اٌّطٍىثخ ِٓ اٌجشٔبِظ

اٌغٕخ/ 

 اٌّغزىي

 

سيض 

 انًمشس
 اسى انًمشس

اسبسٙ 

او 

 اختٛبس٘

 اٌمُُ اٌّهبساد اٌّؼشفخ

 4ج 3ج 2ج 1ج 4ة 3ة 2ة 1ة 4أ 3أ 2أ 1أ

 

 

اٌغٕخ 

 الاوًٌ

              1ئداسح الأػّبي  

              1ئداسح اٌزغىَك  

              1ئحصبء  

              1ِحبعجخ ِبٌُخ  

              1الزصبد  

              ٌغخ اٌؼشثُخ 

 
Headway 

(Beginner) 
             

              2ئداسح الأػّبي  

              2ئداسح اٌزغىَك  

              2ئحصبء  

              2ِحبعجخ ِبٌُخ  

              2الزصبد  

              اٌحبعىة اعبعُبد 

              ودَّمشاطُخ أغبْ قحمى 

اٌغٕخ 

 اٌضبُٔخ

              1 رغىَك خذِبد 

              ئِذاداد اٌزغىَك 

              إٌّزظ 

              اٌزغؼُش 

 
الاداسح 

 الاعزشارُغُخ
             

 
أعبٌُت وُّخ فٍ 

 اٌزغىَك
             

 
 اٌزطجُمبد اٌّىزجُخ

Power Point 

Word & 
             

              2 رغىَك خذِبد 

              اٌزىصَغ 

              اٌزشوَظ 

 
اداسح اٌؼبٌّخ 

اٌزغبسَخ واٌّىبٔخ 

 اٌزهُٕخ
             

              ئداسح اٌّجُؼبد 

 
Headway 

(elementary) 
             

 
 اٌزطجُمبد اٌّىزجُخ

Excel 
             

اٌغٕخ 

 اٌضبٌضخ

              اٌزغىَك اٌؼبٌٍّ 

              ثحىس رغىَك 

              عٍىن ِغزهٍه 

 
اداسح اٌّخبطش 

 اٌزغىَمُخ
             

 
Headway 

(pre-
             



intermediate) 

 
أعبعُبد 

 الأٔزشٔذ
             

 
أٔظّخ ِؼٍىِبد 

 رغىَمُخ
             

 
اداسح اٌّؼشفخ 

 اٌزغىَمُخ
             

 
ئداسح إٌّظّبد 

 اٌزغىَمُخ
             

 
اداسح اٌغىدح 

 اٌزغىَمُخ
             

              ئداسح اٌزفبوض 

 
اٌزطجُمبد 

الإحصبئُخ فٍ 

 اٌزغىَك
             

 
ِٕبهظ اٌجحش 

 اٌؼٍٍّ
             

اٌغٕخ 

 اٌشاثؼخ

 
ادارة علاقات 

 الزبائن
             

 
تسويقية دراسات 

 1 معاصرة
             

 
قواعد البيانات 

 التسويقية
             

              التسويق الزراعي 

              التسويق الدوائي 

              التسويق الرياضي 

 
المسؤولية 
الاجتماعية 

 والاخلاقية للتسويق

             

 
دراسات تسويقية 

 2معاصرة 
             

 
الاستراتيجيات 

 التسويقية
             

              التسويق الإلكتروني 

 
التسويق السياحي 

 والفندقي
             

 
Headway 

(intermediate) 
             

 

 *َشعً وضغ اشبسح فٍ اٌّشثؼبد اٌّمبثٍخ ٌّخشعبد اٌزؼٍُ اٌفشدَخ ِٓ اٌجشٔبِظ اٌخبضؼخ ٌٍزمُُُ

 

 

 

 

 

 ًَٕرج ٔصف انًمشس

  . اسى انًمشس1

 



 . سيض انًمشس2

 

  . انفصم / انسُت 3

 الكورس الاول + المرحمة الاولى

 . تبسٚخ ئػذاد ْزا انٕصف 4

02/3/0203 

 . أشكبل انحضٕس انًتبحت5

 حضٕس٘ داخم انًحبضشِ يغ استخذاو بشَبيح انٕاتسبة نتبهٛغبث انطهبت.

 . ػذد انسبػبث انذساسٛت )انكهٙ( / ػذد انٕحذاث )انكهٙ(6

 سبػبث اسبٕػٛبً  3سبػت .  45انًشحهت الأنٗ / 

  )ارا اكثش يٍ اسى ٚزكش(. اسى يسإٔل انًمشس انذساسٙ 2

 Sajaj95@tu.edu.iqم. سعد عجاج خلف                الايميل:  

 Ahmed.H.24@tu.edu.iqم.م. أحمد حميد عيسى             الايميل: 

 . اْذاف انًمشس1

 اٌّبدح اٌذساعُخاهذاف 

وضع تصور كامل لدى الطالب عن مادة  .1
 مبادئ ادارة التسويق لممرحمة الاولى

كوادر عممية رصينة تحاكي واقع   توفير وأعداد .2
 ادارة التسويق.

اشاعة المعرفة من خلال التعاون مع الاقسام المناظرة وعقد  .3
 الندوات والمؤتمرات

 

 ٔانتؼهى. استشاتٛدٛبث انتؼهٛى 4

 الاعزشارُغُخ

 . توسيع مفهوم الطمبة حول موضوع التسويق. 1 
 . تعزيز التفكير لدى الطمبة بأهمية التسويق في حياتهم.0
 .  اكساب الطمبة مهارات التي تمكنهم تحديث المعمومات لديهم 3

 حول ادارة التسويق.  
 

 . بُٛت انًمشس11

يخشخبث انتؼهى  انسبػبث الأسبٕع

 انًطهٕبت

طشٚمت  طشٚمت انتؼهى اسى انٕحذة أ انًٕضٕع

 انتمٛٛى

1 3 
 شرح مفهوم

 التسويق

 الفصل الاول
 مقدمة في مبادئ ادارة

 يُبلشت  َظش٘ 

mailto:Sajaj95@tu.edu.iq
mailto:Ahmed.H.24@tu.edu.iq


 .التسويق
 

2 3 
 شرح فمسفة 

 التسويق

التوجهات الفمسفية لتطور مفهوم 
 التسويق.

 يُبلشت  َظش٘ 

3 3 
 ماذا نقصد بأدارة 

 التسويق
 يُبلشت  َظش٘  ادارة التسويق

4 3 

شرح أهمية 
التسويق في 

 الاقتصاد

أهمية التسويق عمى مستوى 
 الاقتصاد الكمي

 يُبلشت  َظش٘ 

 البيئة التسويقية 3 5
 الفصل الثاني 

 النظام التسويقي والبيئة
 َظش٘ 

امتحان الشهر 
 الاول

6 3 
المعمومات 
 التسويقية

 الفصل الثالث
 نظام المعمومات التسويقي

 التسويقوبحوث 

 يُبلشت  َظش٘ 

 مفهوم المستهمك 3 2
 الفصل الرابع

 سموك المستهمك
 مناقشة َظش٘ 

1 3 
مفهوم تجزئة 

 السوق

 الفصل الخامس
تجزئة السوق وانواع المنتجات 

 الاستهلاكية والصناعية

 َظش٘ 
امتحان الشهر 

 الثاني

 

 . تمٛٛى انًمشس11

 كما يمي:  درجة توزع122تكون الدرجة من 
 درجة منها توزع :  32
 درجات امتحان الشهر اول. 12. 1
 درجات امتحان الشهر الثاني. 12. 0
 درجات مشاركات داخل الصف. 5. 3
 درجات تحسب عمى الكوزات + حضور يومي. 5. 4

 درجة. 02بينما يكون نهائي الفصل من 

 . يصبدس انتؼهى ٔانتذسٚس12

  وعذد(اٌىزت اٌّمشسح اٌّطٍىثخ )إٌّهغُخ أْ 

في)مبادئ ادارة  كتاب الدكتور ثامر ياسر البكري اٌّشاعغ اٌشئُغخ )اٌّصبدس(

 التسويق(



اٌىزت واٌّشاعغ اٌغبٔذح اٌزٍ َىصً ثهب )اٌّغلاد اٌؼٍُّخ، 

 اٌزمبسَش...(

 التقارير

 مواقع الانترنيت اٌّشاعغ الإٌىزشؤُخ، ِىالغ الأزشُٔذ

 


